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cCoOmo se mira a las mujeres en la prensa?
Resultados de un monitoreo de prensa con perspectiva de género

Rosario Novoa, Irma Isunza, Angélica Ley, Marcela Cheng






PRESENTACION

El andlisis que se desarrolla en esta publicaciéon forma par-
te de la ardua tarea de hacer visible el papel que han empe-
zado a desarrollar las mujeres en distintos &mbitos de la
sociedad. Cada vez méas —por fortuna— se dan a conocer
diversas investigaciones, tanto de la academia, como de
las organizaciones sociales u organismos privados o gu-
bernamentales con este mismo objetivo: conocer las pro-
puestas, iniciativas, trabajos, etcétera, que las mujeres han
elaborado en los ultimos anos.

Y asi como es evidente, en la actualidad, que las mu-
jeres sobresalen en el escenario de la politica y en el so-
cial, econémico, cultural, también han empezado a apare-
cer en los medios de comunicacion.

Es un hecho que la tematica femenina, como tal, no
era del interés de los medios de comunicaciéon todavia a
finales del siglo xx, aun y cuando las mujeres se habian
incorporado a la fuerza laboral de forma numerosa. El inte-
rés de los temas sobre mujeres comenzoé a cambiar cuan-
do se identifica a éstas como decisorias del gasto familiar
y, por tanto, del consumo; entonces estas tematicas co-



bran un notorio interés para todos los medios de comuni-
cacion. Ademas en algunos casos las mujeres emergen
como protagonistas activas de la informaciéon y como emi-
soras de las notas como reporteras.

Pero ;coémo son vistas las mujeres por los medios y
para el caso que nos ocupa, especificamente, los impre-
sos? ¢Cuando son sujetas de noticia y cuando son objeto
de noticia? ;Quiénes escriben de mujeres? ;Cuando son
mujeres las que escriben, sobre qué temas lo hacen?, res-
ponder estas preguntas €s, en esencia, el interés de este
estudio.

Como primer paso necesitdbamos encontrar, en el uni-
verso de la prensa escrita, las notas referentes o interesan-
tes para las mujeres, tarea titanica que afortunadamente para
nosotras realiza desde hace algunos anos cimac (Comunica-
cion e Informacion de la Mujer, A.C.), mediante una sintesis
semanal —por cierto la Unica especializada en “asuntos de
mujeres”—. Esta sintesis cubre dos puntos del interés de esta
reflexiéon: las mujeres como sujetas de noticia y los temas de
interés para las mujeres. Para el segundo aspecto, esta sin-
tesis se lleva a cabo con una vision politica que revisa los
temas que afectan a las mujeres directa o indirectamente y
que perjudican su desarrollo pleno o, por el contrario, que
fomentan la equidad y mejoras en sus condiciones de vida;
por ello esta sintesis de civAc incluye en su indice: Politica,
Saludy Sexualidad, Violencia, Economia y Trabajo, Poblacion,
Educacion, Familia y Religion, Derechos Humanos, sipa, La
Mujer en América Latina, La mujer en el Mundo, Arte, Cultu-
ra 'y Espectéculos y, finalmente, Deportes.
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Las lecturas de la sintesis nos llevd a plantear una
metodologia que permitiera visibilizar los aspectos que nos
interesaban resaltar como, por ejemplo, el lugar que ocu-
pan en los medios las notas que se refieren a mujeres;
igualmente pudimos observar que en una semana (del 26
de junio al 2 de julio de 1999) se publicaron 113 notas so-
bre mujeres y que el tema que mas notas reporté fue el de
salud y sexualidad (17 notas). Sin embargo, esta primera
observacion esta fuera de contexto ya que la sintesis de
CIMAC NO permite conocer qué sucedid en todo el periddi-
co, incluso no podemos saber la importancia que cada
medio dio a cada tema, no es lo mismo una nota de prime-
ra plana a ocho columnas que 17 notas en interiores; es
decir, que para poder ponderar la informacion era necesa-
rio idear formas que nos permitieran ver el universo com-
pleto de la informacion.

Por lo anterior creimos que desde el Instituto de la
Muijer del Distrito Federal," se podria desarrollar este pro-
yecto; ya que analizar el papel de los medios de comunica-
cion forma parte de sus objetivos; asi que indagar méas acer-
ca de ellos y su relacién con las mujeres nos hizo plantear
las interrogantes que sustentan este estudio y que han lle-
vado a desarrollar una metodologia especifica para realizar
un monitoreo de medios impresos que dé cuenta real del
papel, funcién y ubicacion de las mujeres en los mismos.

-El Instituto de la Mujer del Distrito Federal (Inmujen), es un érgano descon-
centrado de la Secretaria de Gobierno y tiene como objeto disefiar e instrumentar



politicas publicas desde la perspectiva de equidad entre los géneros que garanticen
el pleno ejercicio de los derechos de las mujeres, a través de la coordinacién de
acciones gubernamentales y sociales. Cuenta con 17 atribuciones, de las cuales,
s6lo destacaremos aquellas que tienen relacién con el objeto de este trabajo: VI
Promover estudios en coordinacién con instituciones académicas y sociales. XIV
Impulsar a través de los medios de comunicacion y en el sistema educativo, una
cultura de equidad entre los géneros mediante imagenes o mensajes publicitarios
no discriminatorios que favorezcan la eliminacion de imagenes nocivas y estereoti-
padas y promover el respeto a la dignidad de género. XV Formar audiencias criticas
desde la perspectiva de género hacia los medios de comunicacion.
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JUSTIFICACION

Si partimos del supuesto de que la percepcién subjetiva
de bienestar o malestar de los individuos se basa en los
valores que le asignan a los diferentes elementos que cons-
tituyen su entorno; creimos, entonces, pertinente estudiar
la conformacion de los valores que nos rigen. Si entende-
mos por socializacion el proceso de integracion de las per-
sonas a las consignas y determinaciones de la estructura
social en las que interactla, podemos afirmar que la cons-
truccion de valores esta determinada por las normas y en-
sefianzas producto de la socializaciéon. Son responsables
de tal proceso instituciones sociales como la familia, la
escuela, los medios masivos de comunicacion y la religion.
El peso de cada una de estas instancias conforma e influ-
ye en el modo de pensar, percibir, sentir y actuar de las
personas.

En la actualidad los medios de comunicacién son la
instancia socializadora de mayor crecimiento e impacto
entre la sociedad. El desarrollo de la tecnologia, la veloci-
dad de las comunicaciones vy la facilidad para su acceso
han contribuido a que el impacto de los medios de comuni-



cacion —como nunca antes— hayan penetrado en lo cotidia-
no y en el interior de los hogares.

En este sentido el estudio de la influencia de los me-
dios de comunicacién, como reproductores y formuladores
de modelos sociales, aspiracionales y como influyen en la
relacion intergenérica y en la construccion de las mismas,
es un tema amplio y fascinante; pero las especificidades
de cada uno de los medios hace que obligadamente se les
estudie de manera independiente. En el caso del estudio
que nos ocupa, centramos la atencion en la prensa escrita
con la intenciéon de averiguar cuél es el papel de las muje-
res en el proceso de la informaciéon de noticias impresas
exclusivamente.

Si bien los noticiarios de radio y television mantienen
altos ratings para la comunicacién de noticias e informa-
cion inmediata, el peso que social y politicamente se le
confiere a la prensa escrita es mayor. Explorar las razones
por las cuales sucede esto, serfa tema de un estudio com-
pleto, por ello en la presente reflexién, simplemente dare-
mos algunos lineamientos del por qué existe dicha pre-
ponderancia.

1. Los vy las lectoras de periddicos tienen un perfil deter-
minado que les identifica con la tendencia, forma e ideo-
logia de cada uno de los medios impresos, por lo cual
se vuelven reproductores de los conceptos editoriales
de cada medio.

2. El consumo de prensa escrita requiere de la voluntad
del consumidor, ya que a diferencia de los medios elec-
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trénicos que llegan al interior del hogar sin mayor es-
fuerzo, en el caso de los medios escritos es necesario
erogar diario una cantidad de dinero y exigen la concen-
tracion absoluta del consumidor ante el mensaje, ya que
cuando se lee el periédico solamente se puede hacer
eso, a diferencia de lo que sucede con los medios elec-
trénicos que no requieren de la atencion absoluta, ya
que se pueden estar realizando otras actividades mien-
tras se escucha la television o el radio.

3. El que los noticiarios de los medios electrénicos usen
como referencia a los medios impresos y “citen” tex-
tualmente a los editorialistas de los mismos y que estos
sean los analistas invitados de los medios electréonicos.

4. Los medios impresos compiten contra la masificacion
y la inmediatez de los electrénicos a partir del prestigio
de editorialistas y articulistas, también se pueden dar el
lujo de profundizar en la informacién, en reportajes de
fondo, sin tener que responder a un rating o a la necesi-
dad de ahorrar el tiempo que en televisién, por ejem-
plo, es tan costoso en términos econdmicos.

Seguramente existen méas razones pero para este trabajo
lo anterior da un somero panorama del porqué dedicamos
este estudio a la prensa escrita.

Marco institucional

Definir los papeles que juegan las mujeres en la prensa
escrita podria constituir una aberraciéon en la medida en



que explora los imaginarios insertos en medios que recla-
man, por definicién y como su atribucion, el reportar la “rea-
lidad” y la “verdad” del acontecer cotidiano. Pero precisa-
mente por ello es que existe el reconocimiento, de que, de
manera velada, casi pudiéramos afirmar sin intencionali-
dad consciente, que el lugar y papel que de manera reite-
rada se asigna a las mujeres para significarlas dentro de la
sociedad en los medios de comunicacion es un reflejo de
las barreras sociales, culturales y econémicas que las mu-
jeres tienen que sortear a lo largo de todos sus ciclos vita-
les. El permitir que esto siga sucediendo contribuye a per-
petuar las condiciones de inequidad entre hombres vy
mujeres.

Estos elementos han motivado que desde las instan-
cias internacionales se senale la necesidad de trabajar so-
bre el tema de las mujeres y los medios de comunicacion.
En el marco de la Plataforma de Beijing, en la seccién J,
capitulo IV, se define como objetivo estratégico fomentar
una imagen equilibrada y no estereotipada de la mujer en
los medios de difusién. Se establecen también las medidas
que han de adoptar, tanto los gobiernos como las organiza-
ciones internacionales, por ejemplo: “alentar a los medios
de difusién a que se abstengan de presentar a la mujer como
un ser inferior y de explotarla como objeto sexual y bien de
consumo, en lugar de presentarla como un ser creativo,
agente principal, contribuyente y beneficiaria del proceso
de desarrollo; fomentar la idea de que los estereotipos
sexistas que se presentan en los medios de difusién son
discriminatorios para la mujer, degradantes y ofensivos.”
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Asimismo, la Plataforma de Acciéon sefala, con rela-
cion a los medios de informacion de masas vy las organiza-
ciones de publicidad, la necesidad de que elaboren direc-
trices profesionales y cédigos de conducta para fomentar
la presentacion de iméagenes no estereotipadas de la mu-
jer, introducir una perspectiva de género en todas las cues-
tiones de interés para las comunidades, los consumidores
y la sociedad civil.

Finalmente, se establecen las medidas que han de
adoptar los medios de informacién, las organizaciones no
gubernamentales y el sector privado, por ejemplo: apoyar
el desarrollo de nuevos medios optativos y la utilizaciéon de
todas las formas de comunicacién y proporcionar financia-
cion, segun proceda, para difundir la informacién dirigida a
la mujer y sobre la mujer y sus intereses; elaborar criterios
y capacitar a expertos para que apliquen el andlisis de gé-
nero en los programas de los medios de comunicacion.

En nuestro pafs, el Programa Nacional de la Muijer,
Alianza para la Igualdad 1995-2000 (PRONAM) cuenta en-
tre sus nueve lineas estratégicas la de “imagen de la mu-
jer”, en donde establece como lineamiento general con-
tribuir a desarraigar de los medios de comunicacién
masiva la proyeccion de imagenes estereotipadas de la
mujer con el proposito de avanzar en el reconocimiento
social a sus aportaciones, su ambito de participacion y su
pleno desarrollo.

Una de las acciones prioritarias que senala el decreto
de aprobacién del Programa Nacional de la Mujer es: “di-
senar y difundir investigaciones orientadas a profundizar



en el estudio de los fenédmenos de la comunicacion rela-
cionados con las imagenes de hombres y mujeres que pro-
yectan los medios de comunicacién masiva.”

El Instituto de la Mujer del Distrito Federal (Inmujer)
tiene como una de sus atribuciones: “impulsar, a través de
los medios de comunicacién y en el sistema educativo,
una cultura de equidad entre los géneros mediante iméage-
nes o mensajes publicitarios no discriminatorios que favo-
rezcan la eliminacién de imagenes nocivas o estereotipa-
das sobre las mujeres o promover el respeto a la dignidad
de género.”

Dentro de este marco institucional, una primera tarea
consiste en la elaboraciéon de una evaluacion de los me-
dios de comunicacién. En ese sentido, el estudio cualitati-
vo de la representaciéon de las mujeres en los medios im-
presos es un primer paso para la elaboracién de propuestas
de directrices que, dentro de las politicas publicas, puedan
llevar al establecimiento de acuerdos con los diferentes
interlocutores de la industria de la comunicacion.

éPor qué un monitoreo?

El 1 de febrero del 2000 civac invitd a Inmujer a sumarse
en la realizacién de un monitoreo latinoamericano de noti-
cias en prensa, radio y television, que con la metodologia
empleada por Gloria Bonder en Argentina, se ha realizado
en ocasiones anteriores.

La accién misma de realizar estos monitoreos ha trai-
do resultados favorables en toda Latinoamérica, ya que a
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partir de ello se ha logrado visibilizar la inequidad existente
entre hombres y mujeres en los medios de comunicacion;
es decir, estos monitoreos han sido estrategias politica-
mente correctas.

Ademés de participar en este esfuerzo internacio-
nal, Inmujer planteé realizar otro monitoreo disenado con
el rigor necesario y adecuado a las especificidades de la
prensa en México, que permitiera que sus resultados fue-
ran un referente y una herramienta de negociacion con
los medios de comunicacién y, por otro lado, que nos brin-
dara insumos para la reflexion y el anélisis, como para la
toma de decisiones enmarcadas dentro de las politicas
publicas.

Comenzamos el trabajo a partir del analisis del instru-
mento empleado en el monitoreo latinoamericano, en el cual
observamos que metodoldgicamente existian problemas de
origen que dificilmente podrian dar cuenta de lo que en rea-
lidad estaba sucediendo con las noticias en México y su
relacion con las mujeres; por ejemplo, que el monitoreo sea
limitado a un solo dia, ocasiona que sea imposible definiry
filtrar los sesgos que pudieran darse por un suceso especi-
fico y/o extraordinario; otro problema que encontramos fue
el hecho de que el instrumento descontextualiza de los de-
maés sucesos cada una de las notas; y finalmente, que pon-
dera demasiado la participacion de las mujeres en pantalla
como un indicador de avance.

En consecuencia el Instituto de la Mujer del Distrito
Federal decidi6 realizar un monitoreo con los siguientes
objetivos y metodologia.



OBJETIVO

Conocer qué sucede con las mujeres en la prensa escrita y
su relacién con las noticias; para ello se contemplaron los
siguientes objetivos especificos:

e |dentificar y caracterizar a las mujeres como tema
de noticia.
e |dentificar a las mujeres que escriben noticias.

Lo anterior se realizaria a través de la revision de tres perio-
dicos de circulacion nacional; el analisis se llevé a cabo con
las notas periodisticas publicadas durante un periodo de
diez dias consecutivos.

MEeTobpoLogia

Para el logro del objetivo 1: Identificar y caracterizar a las
mujeres como tema de noticia, definimos las siguientes
interrogantes a explorar:

— Cuéntas mujeres son tema de noticia.

— En qué seccion aparecen.

— Qué mujeres son protagonistas de las notas.
— De qué temas hablan estas mujeres.

— Coémo hablan estas mujeres.

Para el logro del objetivo 2: Identificar a las mujeres que escri-
ben noticias, definimos las siguientes interrogantes a explorar:
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— Cuéantas mujeres escriben.

— De quién escriben las mujeres.

— Donde escriben las mujeres.

— De qué escriben las mujeres.

— Donde aparecen las notas de mujeres.

SELECCION DE PRENSA

Un factor fundamental para la inclusion de los periédicos
en la muestra fue su linea informativa. Con la finalidad de
no sesgar la linea general a reflexionar con informaciones
detalladas de ambitos en donde la participacion de las
mujeres pudiera presentar caracteristicas especificas, se
establecidé que la linea informativa se centrara en las noti-
cias de interés nacional, por lo que quedaron excluidos del
estudio los periédicos especializados en deportes, policiales
y financieros como: Ovaciones, La Prensa, Esto, Fama, El
Financiero, El Economista, etcétera.

Por otra parte, con el fin de lograr una muestra repre-
sentativa de la prensa del pals, se incluyeron peridédicos
con cobertura nacional. En este sentido definimos los pe-
riddicos para monitorear a: La Jornada, Reforma, Corazon
de Meéxico y Milenio Diario, como muestras de periodi-
cos, que por su fecha de fundacién, representan las ten-
dencias de las ultimas tres décadas (80s, 90s y 2000, res-
pectivamente).

El criterio para la revisiéon de los periddicos fue la se-
leccion de las notas en funcién de que su protagonista fuera
una persona (hombre o mujer), eliminando las que se refie-



ren exclusivamente a instituciones nacionales e internacio-
nales; por lo tanto, se descartaron secciones enteras como
finanzas y tecnologia porque los sujetos de las notas encon-
tradas no son de personas fisicas sino empresariales,
institucionales o transnacionales.

Cabe aclarar gue no estamos infiriendo que estos te-
mas no sean interesantes para las mujeres o que los suce-
S0s en esos rubros no las afecten, sino que para el objeti-
vo de este monitoreo la informacion arrojada por estas
secciones no era equiparable a las variables disenadas.

De esta manera, las notas a analizar incluyeron aque-
llas que tienen a mujeres u hombres protagonistas de las
notas cuyas tematicas repercuten directamente en la con-
dicion de las mujeres.

VARIABLES Y CATEGORIAS

Sujeto. En esta variable se especifica el sexo (categoria)
del protagonista de la nota, ya sea singular o plural, por
orden de prioridad, el titulo y/o los balazos en el contenido
de la nota.

Tipo de persona. La cual se define con base en el lugar de
pertenencia de la persona protagonista de la nota, en don-
de se incluyen las siguientes categorias: funcionario/a lo-
cal, federal, estatal.?

Tipo de institucion. Define a la institucion a la cual pertene-
ce la persona protagonista de la nota donde las categorias

2 Ver anexo 2: Criterios clave para el monitoreo de prensa.
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estan integradas por: fuerzas armadas, institucién acadé-
mica o educativa, organizacion religiosa, organizacion civil,
asistencia privada, gobierno federal, local y estatal, iniciati-
va privada, organizacién no gubernamental, organizacion
politica o sindical.

Cabe senalar que en la categoria gobierno federal se
incluyen los institutos desconcentrados como: el Instituto
Federal Electoral y las instancias federales como la Procu-
raduria General de la Republica y el Congreso. Asimismo
se incluyeron en esta categoria los miembros de gobier-
nos extranjeros.

Arte. Incluye a personas que no cuentan con una institu-
cion especifica pero que forman parte del circulo de la inte-
lectualidad.

Academia e institucion educativa. Se diferencian en la me-
dida en que academia se refiere a espacios de investiga-
cion vy la educativa a la docencia.

Ambitos. Se refieren a las dreas tematicas donde se inscri-
be la nota; las categorias que integran esta variable se reto-
maron de los &mbitos de accion del propio /nmujery coinci-
den en su mayoria con el indice de civac: Salud, Educacion,
Ciudadania, Mujer y Familia, Medios de Comunicacion, Es-
tudios legislativos, Participacién econdmica, Medio ambien-
te y vivienda, Prevencién y combate a la violencia.

Tema. Segun la importancia de la nota o del hallazgo de los
cruces, se mencionara el tema especifico enmarcado en
su ambito.®

3Ver anexo 2.



Seccion. Es la division tematica de cada periodico en la
cual aparece la nota.

Pagina. Numero consecutivo de las hojas del periddico en
la que aparece la nota.

Ubicacion. Se refiere al espacio fisico dentro de la pagina
donde aparece la nota.*

Emisor de la nota. Se refiere a quien firma la nota: Muje-
res; Hombres; Agencia y No especificado.

Voz. Se senala si el protagonista de la nota participa activa-
mente en la generaciéon de la misma. O, si se le cita tex-
tualmente, en este sentido las categorias definidas son:
Activa y Pasiva.

Descripcion y desarrollo
del trabajo

Se realizd un ejercicio de familiarizacion con el medio, re-
cabando la informacién necesaria para definir el perfil de
los periddicos a revisar; los cuales se eligieron en funcién
de su cobertura, de la diversidad de sus perfiles y de la
permanencia en el medio. Se delimité el monitoreo de pren-
sa a tres periddicos: Reforma, La Jornada, y Milenio,® por
sus fechas de apertura (cada uno empezd a circular en di-
ferentes décadas).

Se definio el periodo del 24 de abril al 3 de mayo
del 2000 para levantar la informaciéon del monitoreo por-

4 Idem.
5Ver Anexo 1. Ficha técnica de los periddicos.
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que se ponderd el hecho de que en ese lapso de tiempo
no existen celebraciones nacionales ni comerciales que
pudieran sesgar la informaciéon. Cabe mencionar que el
12 de Mayo, Dia del Trabajo, sélo circulé el periédico Re-
forma, por lo que de ese dia solamente se cuenta con
datos de dicho periédico. Sin embargo, los porcentajes
que arrojé un conteo rapido (hombres-mujeres) no indi-
caron variaciones con la inclusion de esa fecha en todo
el estudio.

El nimero total de notas analizadas y capturadas fue
de 1,519. Al capturar la informacién se conservé el titulo
original de cada nota como una primera medida de control
sobre las categorizaciones.

Para obtener las respuestas a las preguntas plantea-
das en el objetivo especifico: Identificar y caracterizar a las
mujeres como tema de noticia, se realizaron los siguientes
cruces.

— Cuéntas mujeres. Total de notas X sujeto, por pe-
riédico.

— Enqué secciones aparecen. Notas X seccién, X sujeto.

— Qué mujeres son protagonistas de la nota. Sujeto X
nota X tipo de persona.

— De qué temas hablan las mujeres. Sujeto X ambito.

— Coémo hablan las mujeres. Sujeto X voz.

Para el objetivo dos: Identificar a las mujeres que escriben
noticias, se realizaron los siguientes cruces.
— Cuantas mujeres escriben en la prensa. Emisora de
la nota.



De quién escriben las mujeres. Emisor de la nota
entre sujeto.

Doénde escriben las mujeres. Emisor X seccion.

De qué escriben las mujeres. Emisor X &mbito.
Ddénde aparecen las notas de las mujeres. Emisor X
seccién X pagina.

Coémo escriben las reporteras. Emisor X voz.
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REsuLTADOS

Las mujeres como tema de noticia
¢ CUANTAS MUJERES?

Al desglosar las notas por sexo del o la protagonista, ob-
servamos que las mujeres representan el 16% del total.

Notas por sujeto

Hombres 84%
Mujeres 16%

Al revisar este desglose por periddico, aparecen porcenta-
jes muy parejos entre los tres: Reforma con el mayor por-
centaje individual de presencia de mujeres como protago-
nistas de la nota con un 10%, le sigue Milenio con 8% y
finalmente La Jornada con 7%.

Hombres 90%
Mujeres 10%



Hombres 92%
Mujeres 8%

Hombres 93%
Mujeres 7%

Si bien estos datos indican una escasa presencia de las
mujeres en el quehacer publico, una primera interrogante
que surgié a partir de ello, fue saber en qué secciones apa-
recen las mujeres y en qué medida su participacion es di-
ferenciada en este sentido.

('_EN QUE SECCIONES APARECEN LAS MUJERES?

Se analizaron las nueve secciones mas representativas de
los tres periddicos. Al ordenarlas por importancia, de acuer-
do a la cantidad total de notas, aparecen asi: Politica en
primer lugar, con el 34%, seguida por la seccion Interna-
cional con el 15% y en tercer lugar con el 13% las seccio-
nes México, Capital y Ciudad —que concentran la informa-
cion referida al Distrito Federal-. Siguen en orden de
importancia Espectéculos (11%), Deportes (10%), Cultura
(8%), Estados (7 %), Sociedad (2%) y Economia con un por-
centaje inferior al 1%.

Total de notas por seccion

Politica 34%
Internacional 15%
Capital 13%
Espectaculos 1%
Deportes 10%
Cultura 8%
Estados 7%
Sociedad 2%
Economia | 0%

Al desagregar la informacion de las secciones por sexo,
encontramos que en las tres secciones mas relevantes (Po-
litica, Internacional y las referidas al D.F.), la participacion
de las mujeres corresponde, respectivamente, a 7% en
Politica, 9% en Internacional y 19% del Distrito Federal, lo
que representa el 35% del total de las notas de mujeres.
Cabe mencionar que en el caso del Distrito Federal, las
secciones de Capital y/o Ciudad tienen el sesgo referido a
que encabeza el gobierno una mujer.

7%

Politica
93%

Economia 36%

Cultura

Sociedad 84%
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Estados 90%

Capital 81%

Internacional
ternaciona 1%

Deportes 91%
(]

Espectéculos

D Mujer . Hombre

Las secciones en donde la participacién de las mujeres es
mayor son: Espectéaculos con el 43% de las notas referi-
das a mujeres y la de Cultura con el 38%, que en conjunto
suman el 21% de la informacioén total de los periédicos.

Distribucion absoluta de notas por secciones
desglosando H-M

Politica
Economia
Cultura
Sociedad
Estados
Capital

Internacional

128
Deportes ”

92

E acul
spectéaculos 69

[] Mujer BHombre

En el anélisis de la participacion de las mujeres por seccion
se encontré lo siguiente:

La Jornada

Del 7% que tiene la presencia de las mujeres en este pe-
riodico, las notas se reparten de la siguiente manera: 24%
Cultura; 18% Capital; 17% Espectaculos; 14% Politica; 11%
Deportes; 8% Sociedad; 6% Estados y 2% Internacional.

Mujeres La Jornada

Politica 14%
Internacional 2%
Capital 18%
Espectéculos 17%
Deportes 11%
Cultura 24%
Estados 6%
Sociedad 8%
Economia | 0%

Se destaca la presencia de las mujeres en la seccién Cultu-
ra, sin embargo esta seccién de acuerdo al nUmero de no-
tas ocupa el 5to. lugar de interés para el periédico. Asimis-
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mo, es notorio que la seccién Capital (20. lugar) cuenta con
una participacion de mujeres de 18%, equivalente al se-
gundo lugar en importancia. En cambio en la seccion de
Politica —la primera en importancia— tiene un 30%, es de-
cir, las mujeres representan apenas el 6% de las mismas.

Sujetos por seccion: La Jornada

Politica
Economia
Cultura

Sociedad

Estados
Capital
Internacional
Deportes

Espectéculos

DMujer W-onbre

Reforma
Los temas sobre mujeres constituyen el 44% de las notas
de Espectaculos, seccién que de acuerdo al niumero de
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éstas ultimas es la segunda en importancia de este peri6-
dico. La siguiente seccidon con un porcentaje importante
de mujeres es Cultura con 35% de las notas referidas a
mujeres (6° lugar). La secciéon de Ciudad (32 lugar) se com-
pone por un 16% de notas sobre mujeres. En la seccion
de Estados (72 lugar) las mujeres constituyen el 13% de
las notas. En las demaés secciones las mujeres no alcanzan
los diez puntos porcentuales.

Sujetos por seccion: Reforma

Politica
Cultura
Estados
Capital
Internacional
Deportes

Espectéculos

DMujer W-ombre

El 10% que representan las notas de mujeres publicadas
en Reforma se distribuye de la siguiente manera: 45% de
las notas en la seccion de Espectaculos, le siguen la sec-
cién de Ciudad (15%), Politica (13%), Cultura (11%), De-
portes (6%) y Estados e Internacional (56%).



Mujeres Reforma

Internacional
Capital
Espectaculos
Deportes
Cultura
Estados
Vacias
Politica

Milenio

5%
15%
45%
6%

1%

50/0
0%
13%

Las notas de mujeres representan el 8% del total. De este
porcentaje el 83% se reparte entre: Cultura (31%), Politica
e Internacional (26%, respectivamente). El 17% restante
se divide entre Capital (11%), Espectaculos (4%) y Econo-
mia (2%).

Mujeres Milenio

Internacional 26%
Capital 11%

Espectaculos
Deportes
Cultura
Economia
Politica

40/0
0%
31%
2%
26%

La representaciéon porcentual de las mujeres por seccion
en Milenio presenta un comportamiento inverso al nime-
ro de notas de cada seccion. Asi, el 58% de las notas son
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de Ciudad (3% del total de las notas), el 45% de las notas
de Cultura (11% del total), el 20% de las notas de Econo-
mia (2% del total) el 13% de Internacional (29% del total) y
el 7% de las notas de Politica, seccién que constituye el
54% de las notas.

Milenio:sujetos por seccion (absolutos)

Politica
Economia
Cultura
Capital
Internacional
Deportes

Espectaculos

UJ Mujer [ | Hombre

¢ QUE MUJERES SON PROTAGONISTAS DE LA NOTA?

Si observamos la distribucion de los y las protagonistas de
las notas de acuerdo al tipo de persona, podemos notar
que ocupa el primer lugar la categoria de candidato, segui-
da por deportistas, funcionarios internacionalesy lideres.
La participacion de las mujeres en cada una de estas cate-
gorias es inferior al 3%. Esto se explica al considerar que



en el pasado proceso electoral Unicamente hubo candida-
tas mujeres para el Gobierno Local: Teresa Vale por el Par-
tido Democracia Social como candidata a Jefa de Gobierno
del D.F. y candidatas a Jefas delegacionales.

Sujetos de notas tipo de persona

632

Ac Académico/a Es Espectaculo L Lider

Ar  Arte FE  Funcionario/a estatal N Narcotraficante
C  Candidato/a FF  Funcionario/a federal O Otro

D  Deportista FI Funcionario/a internacional

Em Empresario/a FL  Funcionario/a local

La categoria mas representativa para las mujeres fue la de
personalidades del espectaculo (72 lugar) con mas del 30%,
seguidas por las de funcionaria del D.F. (10° lugar) con el
23% y las académicas con el 21% (112 Lugar).

Porcentajes H-M por tipo de persona

Ac — 78%
Ar = 85%
C 100%
D 94%
Em I 87%
Es — 67%
FE 100%
FF 96%
Fl - 98%
FL — 76%
L - 94%
N 95%
© — 83%
Ac  Académico/a Es Espectaculo L Lider
Ar  Arte FE Funcionario/a estatal N Narcotraficante
C  Candidato/a FF  Funcionario/a federal O  Otro
D Deportista FI Funcionario/a internacional
Em Empresario/a FL  Funcionario/a local
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Estas mujeres protagonistas de las notas estan distribui-
das conforme a la institucién a la que pertenecen de la

siguiente manera:

Distribucion de mujeres por tipo de institucion

ONG

Organizacion civil
Organizacion politica
Organizacién sindical
Otros

Academia

Deporte

Asistencia privada
Beneficiencia publica
Gobierno DF
Gobierno Federal
Iniciativa privada

Organizacion religiosa

8%
0%
8%
0%
33%
0%
0%
0%
0%
12%
5%
34%
0%

¢DE QUE HABLAN LAS MUJERES?

Del total de las notas distribuidas por &mbito de injerencia
encontramos que los temas de ciudadania representan el
45% de las notas, seguidos por los de estudios legislati-
vos con el 22% vy en tercer lugar los de medios de comuni-
cacion con el 16%.

Distribucion por ambitos

MF
MC
EL
PE
MAV
PCV

1%
16%
22%

2%
0%

2%

10%
2%

Como se observa en la gréfica, la iniciativa privada ocupa el
primer lugar de importancia, con 34% del total; aqui se
agrupan las mujeres pertenecientes al medio del especta-
culo. Le sigue la categoria “otros”, misma que agrupa a
grupos sociales que no pertenecen propiamente a una ins-
titucién, asi como las particulares que protagonizan la noti-
cia a partir de acontecimientos puntuales. Como podemos
distinguir, le sigue el Gobierno del Distrito Federal con 12%
del total, mismo que es preciso evaluar en funcién del ses-
go senalado anteriormente con relacion a la presencia de
Rosario Robles como Jefa de Gobierno.
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O m »n

45%

MF  Mujer y familia

MC Medios de comunicacion

EL Estudios legislativos

PE  Participacion econémica

MAV Medio ambiente y vivienda

PCV Prevencion y combate a la violencia

S Salud
E  Educacion
C  Ciudadania

Para las mujeres el &mbito que tiene mayor representativi-
dad es el de mujery familia con el 35%. Sin embargo, en el
conteo general por &mbito encontramos que éste ocupa el
octavo lugar en importancia con apenas el 1%. En segun-



do lugar, tenemos que las mujeres son sujetas de notas en
el dambito de prevencién y combate a la violencia, pero este
ambito ocupa el séptimo lugar en importancia a nivel gene-
ral con el 2% de representatividad; asi como el de educa-
cion que para las mujeres ocupa el tercer lugar en impor-
tancia con el 2% de las notas.

En cuarto lugar tenemos que las mujeres son prota-
gonistas en los &mbitos de medios de comunicacion cuyas
tematicas son las que se refieren a las actividades y perso-
nalidades del espectaculo con notas relativas a temas cul-
turales como danza, pintura, esculturay escritura, asi como
de cine y en menor numero las referidas a radio y televi-
sion; en este ambito las mujeres tienen el 20% de
representatividad lo que, considerando que a nivel general
este ambito ocupa el tercer lugar en importancia con el
16% de las notas, indica que en prensa los temas de im-
portancia para las mujeres se ubican en lo relativo al mun-
do del espectaculo y al &mbito de lo privado como se ob-
serva al tener el mayor porcentaje en el de mujer y familia.

En el &mbito de salud tenemos que las mujeres ocu-
pan el 8% de representatividad, pero cabe aclarar que en
éste se ubican las notas relativas a los temas deportivos
en los cuales los protagonistas hombres son los mas re-
presentativos.

Por Ultimo podemos destacar que en el ambito de
medio ambiente y vivienda las mujeres no tienen ninguna
presencia a pesar de que la Secretaria de Medio Ambien-
te, Recursos Naturales y Pesca esta encabezada por una
mujer.
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Distribucion de sujetos por ambito

MF
MC
EL
PE
MAV

PCV

D Mujer . Hombre

S Salud

E Educacion

C  Ciudadania

MF  Mujer y Familia

MC Medios de comunicacion

EL Estudios legilativos

PE Participacion econdémica

MAV Medio ambiente y vivienda

PCV Prevencion y combate a la violencia

Al indicar la incidencia de las mujeres en cada uno de los
ambitos por periddico, tenemos que en La Jornada los re-
sultados son muy similares al comportamiento de sujetos
por ambito, la Unica variable que encontramos es que para
las mujeres el ambito de medios de comunicacion tiene el



tercer lugar en importancia con el 18% de las notas, mien-
tras que en el anterior ocupa el 4° lugar.

La Jornada (porcentual por ambito)

MF
MC
EL
PE
MAV

PCV

[ Mujer MW Hombre

S Salud
E Educacion
C  Ciudadania

MF  Mujer y Familia

MC Medios de comunicacion

EL Estudios legilativos

PE Participacion econémica

MAV Medio ambiente y vivienda

PCV Prevencion y combate a la violencia

En el caso del Reforma podemos ver que el 1°y 22 lugar se
invierten con relacién a Sujetos por ambito, quedando pre-
vencién y combate a la violencia en primer lugar y mujer y
familia en segundo.
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Reforma (porcentual por ambito)

MF
MC
EL
PE
MAV

PCV

D Mujer . Hombre

S Salud
E Educacion
C  Ciudadania

MF  Mujer y Familia

MC Medios de comunicacion

EL Estudios legilativos

PE Participacion econémica

MAV Medio ambiente y vivienda

PCV Prevencion y combate a la violencia

En Milenio observamos la misma constante que en los
periddicos anteriores, pero la Unica variable es que el am-
bito de educacién ocupa para las mujeres el segundo puesto
en importancia con casi el 30% de las notas, aunque hay
que mencionar que éste tiene el sexto lugar a nivel de inte-
rés de todo el periddico.



Milenio (porcentual por ambito)

MF
MC
EL
PE

PCV

S Salud DMujer WHonbre
E Educacion
C  Ciudadania

MF  Mujer y Familia

MC Medios de comunicacion

EL Estudios legilativos

PE Participacion econdémica

MAV Medio ambiente y vivienda

PCV Prevencion y combate a la violencia

¢COMO HABLAN LAS MUJERES?

Del 16% total de notas sobre mujeres destaca que el 72%
de ellas emplean Voz activa mientras que sélo el 28% Voz
pasiva. Porcentaje muy equilibrado en las notas emitidas
en comparacion con los varones, que en el 79% de los
casos utilizaron Voz activa, lo que indica que en la mayoria
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de las notas se busca la opinién o comentario de los prota-
gonistas, independientemente de su sexo.

Como hablan las mujeres y los hombres

) 28%
Mujeres 72%

21%
Hombres 79%

DVoz pasiva .\/oz activa

Al revisar la informacién de Voz en cada seccién desglosa-
da por sujeto, observamos que en todas las secciones las
notas de mujeres emplean la voz activa por nimero de no-
tas de Espectaculos, seguida por las de Cultura, Politicay la
de la informacién del D.F. En general la grafica nos permite
observar que hay un equilibrio en la participacién de los vy
las protagonistas en la producciéon de las notas.

Voces por seccion por sexo

Hombres Mujeres
politica | TR
154
Economia
Cultura
Sociedad
Estados




Hombres Mujeres

Capital
Internacional
Deportes
Espectéaculos

Vacias

L] Voz pasiva [ | Voz activa

En el caso de las notas de mujeres, encontramos que la
seccién con mayor representatividad de voces activas es
la de economia aunque aqui hay que considerar que en la
tabla anterior, es la seccion que reporta el menor numero
de notas. Con el 81% de mujeres en voz activa tenemos
a las participantes en temas relativos al D.F.,, seguidas por
las voces activas de las mujeres en las secciones cultura-
les con el 73%.

Porcentual voces por seccion por sexo

Hombres Mujeres

83%77007000000000777 69%

17%

W

Politica 31%

Economia
Cultura | 70% %M//

Sociedad 84%///////////1/6/%

Estados 64% 7/3/6/"{// I///////

73%
27%

60%
40%

50%

50%
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Capital
Internacional
Deportes
Espectéaculos

Vacfias

Hombres Mujeres
78% ////////{W 80%
70% %///M

82 %7////////1////////A

%

83 %7/////////1/7/0//////4

7000000000007,

%

20%

63%
37%

64%
36%

74%
26%

N

D\/oz pasiva .\/oz activa
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Las mujeres que escriben noticias

Para poder establecer la identidad de las mujeres emiso-
ras de noticias en prensa, fue preciso situarlas con respec-
to al contexto general, de ahi el interés de presentar el
comportamiento de las Agencias de noticias y de las/los
reporteros. Es por lo anterior que en esta seccién se pre-
sentan los resultados conforme a las tres categorias de la
variable “emisor de nota”.

Por otra parte, con relacién a la variable “tipo de per-
sona” se excluyé la categoria “otros” por incluir elemen-
tos muy distintos entre si, lo que no permite establecer
conclusiones generales al respecto.

¢ CUANTAS MUJERES ESCRIBEN EN PRENSA?
Las mujeres escriben 30% de las notas frente al 42% de

los hombres y 27% son registradas por Agencias de Noti-
cias Nacionales e Internacionales.

Quiénes escriben en prensa

Reportera 30%
Reportero 42%
Agencia 27%

No se especifica | 1%

Desglosando la informacién por periédico encontramos que
en La Jornada 17% de las notas son escritas por reporte-
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ras, muy por debajo de las notas de Agencias que en este
periédico corresponden al 37% vy al 46% en el caso de
notas escritas por reporteros.

En el periddico Milenio las reporteras escriben 15%
del total de las notas. Aqui sobresalen casi con la mitad del
total de las notas las enviadas por las Agencias Informati-
vas con el 45% vy las notas de reporteros, con mas del
doble de las escritas por mujeres, el 40%.

En el caso del Reforma encontramos que 14% de las
notas son escritas por reporteras, 39% por reporteros y
42% por Agencias Informativas.

Reportera 17%
Reportero 46%
La Jornada Agencia 37%
Reportera 15%
o Reportero 40%
Milenio Agencia 45%

Reportera 14%
Reportero 39%
Reforma Agencia 42%
No especifica 5%

A continuacién se presenta una sintesis comparativa del
comportamiento de cada periédico por tipo de emisor.




Comportamiento por tipo de emisor

Periodico Reporteras Reporteros Agencias
La Jornada 17% 46% 37%
Reforma 15% 40% 45%
Milenio 14% 39% 42%

¢DE QUIEN ESCRIBEN LAS MUJERES?

El 90% de las notas escritas por reporteras tienen como
protagonistas a sujetos masculinos, lo que indica que tan
sélo el 10% de reporteras escriben sobre mujeres. De las
notas de Agencias, el 10% hablan de mujeres mientras que
sélo el 7% de las notas de reporteros son sobre mujeres.

De quién escriben (porcentual)

Reportera
Reportero
Agencia

No se especifica

[] Mujeres W Honmbres

Al desglosar la informacion por periédico, encontramos en
La Jornada que los porcentajes son muy similares a los
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globales, con el 9% de notas sobre mujeres escritas por
reporteras, el 8% de las escritas por hombres y al 8% en-
viadas por agencias.

La Jornada
De quién se escribe

9%
Reportera 91%
8%
Reportero 92%
’ 8%
Agencia 9%

D Mujeres . Hombres

En el periédico Reforma tenemos que cerca del 15% de
las notas sobre mujeres son escritas por reporteras, 12%
enviadas por las Agencias y 6% escritas por reporteros.

Reforma
De quién se escribe

13%

Reportera
Reportero
Agencia

No se especifica

D Mujeres. Hombres



Como se observa, en los periddicos La Jornaday Reforma
encontramos que son las reporteras las que mas escriben
sobre temas de mujeres, destacando también, casi con la
misma proporcion, las notas remitidas por las agencias de
noticias.

En Milenio destaca que en ninguno de los casos las
notas sobre mujeres rebasan el 10%. El 7% de éstas son
escritas por reporteras, mientras que tanto los reporteros
como las agencias presentan sélo el 8% de sus notas so-
bre mujeres cada uno.

Milenio
De quién se escribe

7%
Reportera 3%

8%
Reportero 2%

. 8%
Agencia 29

D Mujeres . Hombres

¢DE QUE PERSONAS ESCRIBEN LAS REPORTERAS?

En la gréfica destaca que las reporteras escriben con ma-
yor porcentaje sobre las y los candidatos (24%), aunque
no hay que olvidar que en el conteo general sobre esta
variable las candidatas representan menos de un punto por-
centual.

De quién escriben las reporteras

FE
FF

4%
14%
4(%)
7%
12%
1(%)
2%
7%
24%
4%
0%
1%
10%

FE  Funcionario/a estatal
FF  Funcionario/a federal
FI Funcionario/a internacional
FDF Funcionario/a DF

L Lider

N Narcotraficante

Ac Académico/a

Ar  Artista

C  Candidato/a

D  Deportista

Em Empresario/a

Es Espectaculos

O Otro
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En segundo lugar sobresale la barra de funcionarias y fun-
cionarios federales (14%), donde las notas sobre funciona-
rias no rebasan el 4% del global en esa variable. En tercer
lugar, tenemos la notas sobre hombres y mujeres lideres
(12%), hay que considerar que esta variable tiene un poco
mas del 6% de las notas del resultado global.



El 11% de las notas de las reporteras son de perso-
nalidades del espectéaculo, lo que indica que hay corres-
pondencia entre las personalidades mujeres de quienes
mas se habla, que también son del espectaculo y que re-
presentan mas del 30% del total de las notas de mujeres.
En sexto lugar tenemos que las reporteras escriben sobre
funcionarios y funcionarias del D.F. en un 7% incidiendo
con ello en algunas de las notas que de funcionarias del
D.F. se registraron y que representaron el 23% del total.
En el mismo lugar, con el 7%, tenemos que las reporteras
escriben sobre artistas (bailarines, artistas plasticas, litera-
tas vy literatos, entre otros y otras).

A continuacién se presenta la tabla comparativa de
emisor por sujeto, desglosado por periédico.

Comparativa
Emisor por sujeto

Periédico Emisor Mujer % Hombre %
Reportera 9 91

La Jornada Reportero 8 92
Agencia 8 92
Reportera 15 85

Reforma Reportero 6 94
Agencia 12 88
Reportera 7 93

Milenio Reportero 8 92
Agencia 8 92

¢DONDE ESCRIBEN LAS MUJERES?

Al distribuir a las reporteras, reporteros y Agencias de noti-
cias por seccién encontramos que mayoritariamente se es-
cribe sobre la seccién de Politica, seguida por las notas
para la seccién Internacional y en tercer lugar las del DF. El
cuarto lugar corresponderia a la seccion de Espectaculos
seguida por Deportes y después la Cultural. La seccién
sobre la que menos se escribe es la de Economia.

Distribucion absoluta de emisores de nota por seccion

Reportera 193
" Reportero 268
Politica Agencia 51

No se especifica O

Reportera 4
Reportero 3
{Agencia O

No se especifica O

Reportera 41
Reportero 52
Cultura Agencia 27
No se especifica 0
Reportera 11
Sociedad Repo_rtero 19
Agencia 1
No se especifica 0

Reportera 35
Estados Reportero 51
Agencia 11

No se especifica 0

Economia

Reportera 88
Reportero 76
Agencia 14
No se especifica 8

Reportera 22
. Reportero 26
Internacional Agencia 168

No se especifica 0

Capital
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Reportera 14
Reportero 56
Deportes Agencia 72
No se especifica 0

Reportera 47
Reportero 52
Agencia 61
No se especifica 1

Espectaculos

Por secciones las reporteras escriben la mayoria de las no-
tas de Economia (57%), dato muy representativo conside-
rando que es la seccion sobre la que menos se escribe. En
la gréfica destaca que 47% escriben notas que se emiten
en Capital, gue en la tabla general constituye la tercera sec-
cién en nimero de notas. De igual manera, es relevante que
el 38% de las notas que se reportaron sobre politica fueron
escritas por mujeres. Es también muy importante la partici-
pacion de las reporteras en las secciones de Estados, Socie-
dad y Cultura con mas del 30% en cada una de ellas. Nota-
mos, igualmente, que casi el 30% de las notas que se emiten
en la seccién de espectaculos son escritas por mujeres, mien-
tras que el 10% de injerencia en la creacion de notas encon-
tramos las secciones internacional y deportes, de las que en
su mayoria, son a las que dedican las Agencias.

Distribucion porcentual de emisores de nota por seccion

Reportera 37%

| Reportero 52%

Politica Agencia 10%

No se especifica 1%

Economia

Cultura

Sociedad

Estados

Capital

Internacional

Deportes

Espectéculos

La Jornada

| Reportera 51%

Reportero 42%
Agencia 0%
No se especifica 0%

Reportera 34 %
Reportero 43%
Agencia 22%

No se especifica 1%

Reportera 35%

| Reportero 61%

Agencia 3%
No se especifica 1%

Reportera 36%

|Reportero 52%

Agencia 11%
No se especifica 1%

| Reportera 47%

Reportero 41%
Agencia 7%
No se especifica 5%

Reportera 10%
Reportero 12%

|Agencia 77%

No se especifica 1%

Reportera 9%
Reportero 39%

| Agencia 50%

No se especifica 2%

Reportera 29%
Reportero 32%
Agencia 38%

No se especifica 1%

34

En este periddico observamos que el 38% de las notas
gue integran la seccion Capital son escritas por las reporte-
ras, lo que es muy significativo considerando que es la ter-



cera seccion en importancia a nivel general. El 25% de las
notas sobre Politica son realizadas por reporteras. En la
seccion Cultural tenemos que escriben un 21%. De la sec-
cion Sociedad realizan el 20%, donde la participacién de
los reporteros es mas destacada. Sobresale aqui que el
100% de las notas escritas en la seccién de economia son
realizadas por varones.

La Jornada

Distribucion porcentual de emisores de nota por seccion

Reportera 25%

Agencia 6%
No se especifica 1%

] Reportero 68%

Politica

Reportera 0%

Reportero 100% ]

Economia Rgencia 0%

No se especifica 0%

Reportera 21%
Reportero 46%
Cultura Agencia 33%

No se especifica 0%
Reportera 20%

Agencia 6%
No se especifica 0%

|Reportero 74%

Sociedad

Reportera 18%

Estados [ ] Agencia13%

No se especifica 1%

Reportera 38%

| Reportero 52%

| Reportero 68%

Capital Agencia 8%

No se especifica 2%

Reportera 0%

. 9
Internacional R EoriE 7%

Agencia 92% |

No se especifica 1%

Deportes

Espectéaculos

Reforma

Es relevante que las reporteras escriben el mayor porcen-
taje de notas de la seccién Capital (24%), le sigue con el
22% de las notas de la seccién de Estados y con alrededor
del 20% de participacion aparecen en las secciones de

Reportera 7%
Reportero 18%

No se especifica 0%

Reportera 6%
Reportero 37 %

| Agencia 51%

No se especifica 6%

Cultura, Politica y Espectaculos.

Reforma

Distribucion porcentual de emisores de nota por seccion

Politica

Cultura

Estados
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Reportera 19%

| Reportero 56%

Agencia 24%

No se especifica 1%

Reportera 19%
Reportero 27%

| Agencia 53%

No se especifica 1%

Reportera 22 %

| Reportero 50%
Agencia 26%
No se especifica 2%

| Agencia 75%



Reportera 24 %
Reportero 44%

Capital

Agencia 14%
No se especifica 18%

Reportera 6%
Reportero 16%

Internacional |Agencia 77%

No se especifica 1%

Reportera 2%
Reportero 41%
| Agencia 56%

Deportes

No se especifica 1%

Reportera 18%
Reportero 26%

| Agencia 51%

Espectaculos

No se especifica 4%

Reportera 2%
Reportero 32%

(Vacfas) Agencia 19%

| No se especifica 47%

Milenio

En este periddico nos encontramos que el 66% de las no-
tas de la seccién de Economia son de las reporteras, de-
jando a los hombres sélo el 33%; aunque hay que recordar
aqui que es la seccidon menos representativa del diario. La
seccion Capital estd compuesta por un 36% de notas de
reporteras. En la seccion de Espectaculos el 33% es res-
ponsabilidad de mujeres y en tercer lugar tenemos la sec-
cion de Politica con un 23%.

Milenio

Distribucion porcentual de emisores de nota por seccion

Reportera 23%

Politica | Reportero 60%

Agencia 17%
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|Reportera 66%

Economia Reportero 33%

Agencia 1%

Reportera 11%
Cultura | Reportero 70%

Agencia 19%

) Reportera 36%
Capital Reportero 43%
Agencia 21%

Reportera 3%
Reportero 5%

Internacional

Agencia 92% |

Reportera 0%

Deportes Reportero 100% |

Agencia 0%
Reportera 33%

Agencia 1%

Espectéaculos |Reportero 66%

¢DE QUE ESCRIBEN LAS REPORTERAS?

Al distribuir los emisores de nota por ambito encontramos
que los cuatro méas importantes son: Estudios legislativos
(primer lugar); Ciudadania (segundo); Medios de comuni-
cacion (tercero) y, finalmente, Prevencion y combate a la
violencia.

Distribucion de reporteros por ambito

Reportera 20
S Reportero 32
Agencia 47

Reportera 30
E Reportero 30
Agencia 8



Agencia 4

MCC

| Reportera
Reportero 0
Agencia 0

MAV

S Salud

E Educacion

C Ciudadania

MF  Mujer y familia

MCC Medios de comunicacion y cultura

Por ambito tenemos que las reporteras producen el 44%
de las notas de Educacion, sin embargo cabe precisar que
éste ocupa el octavo lugar de importancia por ambitos. Mu-
jer y familia se integra por un 43% de notas escritas por
reporteras. Podemos ver que el &mbito de lo privado (la fa-
milia) sigue siendo un tema de mujeres, para mujeres y es-
crito por mujeres. En tercer lugar tenemos que las reporte-
ras escriben sobre Participacion econdmica, que en lo general

Reportera 669
C Reportero 822
Agencia 396

Reportera 36
MF Reportero 24

Reportera 400
Reportero 665
Agencia 555
Reportera 534
EL Reportero 888
Agencia 546

Reportera 84

PE Reportero 63
Agencia 63

8

Reportera 99

PCV
Agencia 99

Reportero 99

EL  Estudios legislativos

PE  Participacion econdémica

MAV Medio ambiente y vivienda

PCV Prevencién y combate a la violencia

ocupa el bo. lugar en importancia con 40% de las notas.

Distribucion porcentual de reporteros/as por ambito

Reportera 20%
S Reportero 32%

| Agencia 47 %

Agen

MCC

No se especif

No se especifica 1%

Reportera 44%
Reportero 44%

cia 11%

No se especifica 1%

Reportera 35%
Reportero 41%
Agencia 20%

No se especifica 4%

Reportera 43%
Reportero 28%
MF Agencia 28%

No se especifica 1%

Reportera 25%
Reportero 41%
Agencia 33%

No se especifica 1%

Reportera 27 %
EL Reportero 45%
Agencia 27%

No se especifica 1%

Reportera 40%
PE Reportero 30%
Agencia 30%

ica 0%

Reportera 100%

Reportero 0%
Agencia 0%
No se especif

MAV

ica 0%

Reportera 33%

PCV

Reportero 33%

Agencia 33%

No se espe

S Salud

E Educacion

C Ciudadania

MF  Muijer y familia

MCC Medios de comunicacion y cultura
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cifica 1%

EL  Estudios legislativos

PE  Participacion econémica

MAV Medio ambiente y vivienda

PCV Prevencién y combate a la violencia



Destaca que el 35% de las notas que se escriben sobre el
ambito de Ciudadania —que ocupa el segundo lugar de im-
portancia— son hechas por reporteras, lo que por represen-
tatividad del &mbito indica que es sobre lo que mas escri-
ben con el 37%. También es representativo que el 27% de
las notas escritas por reporteras es sobre Estudios legisla-
tivos, que para ellas es el segundo tema del que mas se
ocupan con el 28%. En la misma légica tenemos que el
25% de las notas que se hacen sobre el ambito de Medios
de comunicacion son realizadas por mujeres lo que para
ellas representa el tercer tema en importancia con el 21%.

¢DE QUE ESCRIBEN LOS REPORTEROS?

Del total de los reporteros tenemos que el 35% cubre el
ambito de Estudios legislativos, seguido por el de Ciudada-
nia con el 31% vy en tercer lugar Medios de comunicacién
con un 25%. Esto corresponde a los dmbitos con mayor
presencia en la prensa, lo que indica que los temas priori-
tarios para la prensa son escritos mayoritariamente por va-
rones. En cuarto lugar se ocupan del ambito de Prevencion
y combate a la violencia con un 4%, en quinto sobre Parti-
cipacion econdmica con el 2% y con el 1% sobre los ambi-
tos de Salud, Educacion, y Mujer y familia, mismos donde
las reporteras son mayoritarias.

En el caso de las Agencias observamos que éstas se
ocupan en mayor porcentaje de los Medios de comunica-
cion realizando el 32% de las notas. En segundo lugar te-
nemos que escriben sobre el ambito de Estudios legislati-
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vos en un 31% y en tercero con un 23% sobre Ciudadania.
Cabe aclarar que las notas internacionales, que son las que
mas envian las agencias, estan incluidas en estos ambitos
lo que indica que sus escritos no son exclusivos de la si-
tuacion de México.

Sobre qué ambitos escriben los reporteros y las agencias

MF
MCC
EL
PE

PCV

D Reporteros .Agencias

S Salud
E Educacion
C Ciudadania

MF  Muijer y familia

MCC Medios de comunicacioén y cultura
EL  Estudios legislativos

PE  Participacion econémica

PCV  Prevencion y combate a la violencia



¢COMO ESCRIBEN LAS REPORTERAS?

Al distribuir las notas por Emisor de nota y Voz empleada
se detectd que el 83% de lo que escriben las reporteras es
con Voz activa en su redaccion; es decir, citaban directa-
mente al sujeto de la nota. El 17% restante empleé la Voz
pasiva. Destaca, por una minima diferencia, la utilizacion
de la Voz activa en las notas de mujeres, lo que podria indi-
car que buscan mas la opinion de sus protagonistas de
primera fuente.

En el caso de los varones observamos que el 80% de
ellos emplean la oz activa. Las Agencias presentan un 70%
de las notas con Voz activa, lo que indica que la participacion
de los emisores de notas en todos los casos es muy similar.

Como escriben los/as reporteros/as y las agencias

Reporteras 83%

Reporteros 80%

Agencias

[ Ivoz pasiva Mo activa
¢ DE QUE PERSONAS ESCRIBEN LOS REPORTEROS?
Del analisis destaca que el 27% de las notas que escribie-

ron fueron sobre los candidatos y candidatas, seguidas por
las notas de funcionarios y funcionarias federales con el
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12%. El tercer lugar lo ocupan las notas sobre hombres y
mujeres lideres (10%) y en cuarto las notas sobre depor-
tistas (9%). Lo que contrasta ampliamente con el 4% que
ocupa en los personajes temas de las reporteras que tiene
el noveno lugar en importancia.

¢DE QUE PERSONAS ESCRIBEN LAS AGENCIAS?

En este caso sobresalen de manera importante las notas de
funcionarios y funcionarias internacionales con el 29%, lo
que sin duda indica que la mayor parte de éstas tienen tal
origen. En segundo lugar se encuentran las notas deportivas
con el 20% seguidas por las de personalidades del especta-
culo con el 14%. En ultimo lugar, tenemos las referidas a los
académicos y empresarios con el 1% Yy de narcotraficantes,
funcionarias y funcionarios del D.F. con menos del 1%.

De quién escriben los reporteros y las agencias

27%

20%

9
Em i

14%




FF

Fi 29%

FDF

Ac
Ar

D Reporteros .Agencwas

Académico/a
Artista

C Candidato/a

D Deportista

Em  Empresario/a

Es Espectéculos

FE  Funcionario/a estatal
FF  Funcionario/a federal
Fl Funcionario/a internacional
FDF  Funcionario/a DF

L Lider

N Narcotraficante

0 Otro

éDE QUE INSTITUCIONES ESCRIBEN LAS REPORTERAS?

ocupan las notas sobre instituciones religiosas (6%). En Ulti-
mo lugar tenemos que las reporteras escriben sobre instan-
cias deportivas, culturales, de organizaciones civiles y de be-
neficencia publica en menos del 1%.

('_DE QUE INSTITUCIONES ESCRIBEN LOS REPORTEROS?

Los reporteros concentran el mayor porcentaje de sus no-
tas en las organizaciones politicas (38%). En segundo lu-
gar, al igual que en el caso de las mujeres, se ubican las de
la iniciativa privada con el 18%, seguidas por las de institu-
ciones del Gobierno federal con el 14%. Con el 7% las
referidas a instancias del Gobierno del D.F. y en quinto lu-
gar las de Organismos no Gubernamentales (4%), segui-
das por el 3% de las instituciones religiosas.

De qué instituciones escriben los/as reporteros/as

Institucic ligi 6%
nstitucion religiosa 3%

2%

Academia 0%

0%

Arte 0%

A partir de desagregar la informacion por instancias sobre
las que escriben las reporteras encontramos que el 37%
escriben de organizaciones politicas, seguidas por las notas
sobre la iniciativa privada —espacio asignado a personalida-
des del espectaculo, empresas, deportes, entre otros—, con
el 14%. En tercer lugar tenemos las notas relacionadas con
las instancias del gobierno del D.F. (9%) y el cuarto lugar lo
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Beneficencia publica
Deporte

Gobierno del DF
Fuerzas armadas

Gobierno estatal

0%
0%
0%
0%

9%
7%

1%

2%
1%



Gobierno federal
Iniciativa privada

ONG

Organizacion civil
Organizacion politica
Organizacion sindical
Asistencia privada

Otro

12%

14%
14%
18%
2%
4%
0%
0%
37%
N
1%
0%
0%
0%
14%
— s
DReportera

. Reportero
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CONCLUSIONES

Como deduccién general del monitoreo podemos decir que
en la prensa escrita se refleja la desigualdad genérica con
la que hombres y mujeres convivimos todos los dias en la
cotidianeidad; a simple vista no se nota que sea mayor que
en cualquier acontecer social; pero cuando hacemos el
analisis mas fino y a profundidad vemos cémo estas des-
igualdades se van tornando en discriminaciones que se
sustentan en estereotipos de género y son esos, precisa-
mente, los que quisimos hacer visibles en este estudio;
veamos cada una de las partes.

La respuesta que encontramos a la pregunta general
de ¢cuadntas mujeres son protagonistas de las notas de
prensa? fue abrumadora: solamente el 16% del protago-
nismo de las notas es femenina, porcentaje que de ningu-
na manera es representativo de la poblacién femenina
(52%), ni del porcentaje que representa la fuerza laboral
femenina a nivel nacional (38%). Es evidente entonces
coémMo el acontecer publico sigue siendo protagonizado por
los varones; y que ese 16% de voces femeninas esté re-
presentando el quehacer del 50% de la poblacién, cuando
menos del 38% que esta considerada como fuerza laboral



y que en ese sentido se desarrolla, en teoria, en el dmbito
publico, por lo cual, también en teoria, deberia estar repre-
sentada en los medios de comunicacion.

Si partimos de la idea de que existen secciones “mas
importantes que otras” en la prensa, tenemos que recono-
cer que este estatus de preeminencia de unas secciones
sobre otras esta dado por diversas razones; una de ellas es
la cantidad de notas que se escriben sobre cada temay que
esta relacionado con el espacio que el periédico esta dis-
puesto a destinar para dichos asuntos, en donde —excepto
en el caso de espectaculos que por su dindmica propia tie-
ne gran demanda entre lectores y anunciantes—, el costo
de unainsercién es mas alto; el orden de apariciéon también
es importante, aparecer en la primera pagina determina el
peso que se le da al hecho en cuestién vy, finalmente, la
connotacion “subjetiva” es que los temas importantes son
los que definen el curso de la nacion, el Estado, la socie-
dad, etcétera; de acuerdo a este criterio en todo el estudio
es claro que en las manos de mas hombres que de muje-
res estan las decisiones que definen el curso del pais.

Antes de continuar, es preciso sefalar que los tiem-
pos electorales constituyeron un factor importante al mo-
mento de estimar la composicién de la prensa. El que la
muestra se levantara poco mas de dos meses antes de las
elecciones, influyé en el tipo de personas que protagoniza-
ron las notas. Obviamente existe una sobrerrepresentacion
de la categoria Candidatos; sin embargo, en funcién de
estos tiempos electorales se esperaria que los @ambitos iden-
tificados como de interés para las mujeres (Educacion, Sa-
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lud, Ciudadania, Mujer y familia, Medio ambiente y vivien-
day Prevencion y combate a la violencia) tuvieran una pre-
sencia importante, en el entendido de que la bUsqueda del
voto femenino se vio reflejada en el discurso de los candi-
datos; sin embargo, los temas como Educacién, Salud, vy
todos los antes mencionados cuentan con menos del 2%
del total de las notas. Esto a pesar de constituir temas prio-
ritarios en la agenda nacional.

En resumen podemos senalar que la participacion fe-
menina como protagonista de las notas es inversamente
proporcional a la importancia de los ambitos que se sena-
lan. En otras palabras, a menor importancia del tema, ma-
yor nimero de mujeres se ocupa del mismo. Este desafor-
tunado patrén se repite en las secciones dénde aparecen
—excepcion hecha de Espectaculos—vy los tipos de persona
que protagonizan las notas.

Para aclarar estas afirmaciones y entender la inclusion
de las mujeres en el acontecer nacional es preciso caracteri-
zar lalégica interna de la prensa en el reporte de los sucesos.

Evaluar qué poderes y qué afectos se manejan en las
secciones en las que componen un periédico constituye
un ejercicio productivo. En efecto, en una asignacién tradi-
cional de roles de género, a las mujeres les corresponde el
dominio de lo privado, lo doméstico y lo afectivo mientras
que a los hombres se les atribuye la toma de decisiones, la
participacion en los asuntos publicos, el poder de actuary,
como veremos a continuacioén, esta loégica permea la con-
notacion masculina o femenina de las secciones y los te-
mas a tratar de éstas en los periédicos.



PoLitica

Esta seccion, que de acuerdo al anélisis global presenté el
mayor numero de notas, es decir, la de mas importancia
en cada uno de los periddicos, constituye el espacio de
debate publico con respecto a las esferas de poder explici-
to de la sociedad, mismas que afectan a la poblacién de
manera directa en aspectos tan diversos como son su cali-
dad de vida o sus libertades fundamentales. Al constituir
un ambito de poder, la politica se visibiliza como masculi-
na. Por lo tanto, las protagonistas de las notas de politica
no rebasan el 10% del total.

En este sentido es importante apuntar que dado que
el periodo monitoreado es electoral, podia esperarse que
hubiera mayor presencia femenina en la medida que la pre-
sidencia de dos de los principales partidos estd encabeza-
da por mujeres y que de acuerdo a su perfil son considera-
das lideres de opinién, a pesar de ello, en el lapso de tiempo
estudiado, no reportaron ninguna nota en primera plana.

CULTURA

El arte, la cultura y en general la produccién intelectual ha
sido estigmatizada como un producto superfluo para con-
sumo de una pequena élite que dispone de los medios
necesarios para disfrutarlos. La actividad humana mas inu-
til y por lo mismo la mas humana de todas, decia Buzzati,
es la de la cultura. Si en la politica se toman decisiones que
afectan al conjunto de la poblacién, pareciera que el arte y
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sus diferentes manifestaciones no tienen un impacto en la
misma. En nuestro estudio las mujeres como protagonis-
tas de las notas de la seccién Cultural de los periédicos
estudiados ocupa casi el 40%, protagonismo femenino
solamente superado en la seccién de espectaculos; pero
en el contexto general, la seccién cultural por cantidad de
notas representa el 8%, lo que la sitla en un sexto lugar
de importancia, por debajo incluso de deportes (cabe re-
cordar gue no monitoreamos ningun periédico especializa-
do en deportes) ¢Serd que la feminizaciéon de la seccion
cultural corresponde a la devaluacion de la tematica como
ocurre en el &mbito de las profesiones?

DEPORTES

En esta seccién se hacen visibles varios asuntos que se
relacionan no sélo al protagonismo de la nota, sino tam-
bién al emisor/emisora de la misma, que nos demuestra
que la aficion a los deportes se vive de manera diferencia-
da entre hombres y mujeres. Los deportes-espectéculo,
como el futbol, constituyen elementos fundantes del pro-
ceso de socializacion masculino. Para las mujeres el segui-
miento a un equipo puede significar un grado de compro-
miso colateral y solidario con los pares de otro sexo, pero
gue no constituye un factor primario en su construcciéon de
identidad genérica; a diferencia de lo que sucede con los
varones en donde si esta asociado con su identidad de
género. En este escenario, las protagonistas mujeres de la
seccion Deportiva, de manera global apenas alcanzan el



10%. Un estudio més fino nos daria, también, el detalle de
la diferenciacion de la actividad deportiva por sexo. En este
orden de ideas cabe suponer las dificultades de que las
voces femeninas constituyan una fuente autorizada en el
reportaje deportivo que se refleja en que las mujeres como
emisoras de notas deportivas apenas alcanza el 8%, supe-
rando Unicamente a la seccion de economia.

EsPEcTAcCULOS

En las notas de esta seccion, cuando se analizaba la tema-
tica de la cabeza de la noticia, encontramos que es mayor
el peso —por la extension y la cantidad de notas—, que se da
a la informacién sobre la vida privada de las protagonistas,
que el dedicado a los aspectos del trabajo que realizan. En
ese sentido, puede tener mayor importancia el matrimo-
nio de una estrella de televisiéon que el lanzamiento de un
proyecto televisivo relacionado con educaciéon. La crénica
de las relaciones personales y de los afectos (temas senti-
mentalesy “chismes”) son un aspecto primordial en la com-
posicion de las notas de esta seccion. Actitudes que gené-
ricamente se han asociado a las mujeres; aqui la lectura no
puede darse Unicamente en funcién a protagonista por
sexo, ya que las mujeres alcanzan mas del 40% de pre-
sencia, lo que representa la proporcidon mas cercana a la
igualdad con los varones; sin embargo, tendriamos que ob-
servar la demanda de lectores por sexo. Espectaculos y
chismes son los temas de revistas femeninas que espe-
cializan su mercado de acuerdo a cortes generacionales y
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en éstas la proporcion de notas masculinas-femeninas es
muy similar a la reportada en la prensa, esto en la medida
que a las lectoras les interesa saber también de los prota-
gonistas (varones) de esta seccion. No es de extranar que
la composiciéon de la misma sea tan equilibrada al hacer el
desglose por sexo.

A manera de resumen destacamos que, en general,
las tematicas de Politica y Deportes constituyen seccio-
nes donde la presencia de los hombres es mayoritaria; de
manera contraria las secciones de Cultura y Espectaculos
representan las secciones de mayor presencia femenina.
Por lo tanto, podemos afirmar que las secciones de los
perioédicos reproducen la asignacion tradicional de género,
dandoles voz a las mujeres para hablar de lo privado, de los
dominios que “naturalmente” les corresponden. Por otra
parte, las secciones que caracterizamos como masculinas
cuentan con una participaciéon femenina que no es repre-
sentativa de los puestos de toma de decisiones que ocu-
pan las mujeres en la actualidad.

Con respecto a las preguntas que nos formulamos en
cuanto a la posicién de las mujeres como emisoras de noti-
cias, es interesante observar que el comportamiento de las
tres categorias de esta variable —reporteras, reporteros y
agencias de noticias—al hacer un analisis porcentual, es muy
similar. No obstante, sigue siendo enorme la diferencia en-
tre el nUmero de hombres y mujeres que publican notas. Si
bien es cierto que las mujeres han entrado, gradualmente a
las areas del acontecer politico, econdémico y social, un bas-
tién masculino sigue siendo la seccion Deportiva.



Por otro lado, es importante mencionar que las varia-
bles que definimos estaban en funcién de hipétesis e in-
terrogantes que, en la medida que no se habian explorado,
no sabiamos si arrojarian informacion y si esta seria Util y
significativa; en no pocas ocasiones la informacién obtenida
tuvo que ser desechada; también es cierto que el plantear-
nos un estudio tan exhaustivo nos permitié, en algunos te-
mas, contar con informacion de gran valor y que serd nece-
sario analizar con mas calma para poder dar conclusiones.

El estudio arroj¢ sin duda elementos generales que
dan cuenta de la presencia de las mujeres como tema y
como generadoras de noticias. La metodologia empleada
asegura un nivel de descripcion muy fino, esto permiti¢
detectar focos rojos especificos a pesar de la poca repre-
sentacion numérica de los mismos. Para demostrar lo an-
terior veremos un ejemplo con el tema del aborto.

En la revision del tema de aborto se destaca que sélo
el 29% de las notas son protagonizadas por mujeres vy el
71% por varones.

Qué sujetos hablan de aborto

Mujeres 29%
Hombres 71%

Al identificar el tipo de personas sobresale el hecho de que
presentan casi el mismo nuimero las categorias de funcio-
nario de gobierno (léase procuradores, gobernadores, et-
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cétera) con el 37% vy con el 36% otros, que para fines de
este caso en particular denominamos las afectadas (inclu-
yendo las declaraciones de los familiares). De igual modo,
las declaraciones de la sociedad civil organizada —represen-
tada por un protagonista varén-vy de los lideres religiosos
es muy pareja con el 9% cada uno.

Qué tipo de personas hablan de aborto

Organizacion civil 9%

Lider religioso 9%
Funcionario de gobierno 37%
Afectadas 36%

Otros 9%

Se hace evidente al observar estas gréaficas que la opinién
publica sobre el aborto se construye a partir del discurso
masculino, ya sea en voz de los funcionarios de gobierno,
los lideres religiosos o los representantes de organismos
civiles como Provida. El andlisis de las notas pone de mani-
fiesto que aun cuando el aborto es un problema de salud
publica, que constituye la 42 causa de mortalidad materna
en el pais, el debate no estd encabezado por las mujeres;
en este contexto resulta preocupante la pobreza de la par-
ticipacion femenina.

Los resultados de este estudio nos plantean nuevas
interrogantes y establecen tareas pendientes a resolver.
Una de las variables que se senalaron en un inicio fue la



ubicacion de la nota al interior de las paginas de los periddi-
cos. Sin embargo, los resultados desagregados por sujeto
no arrojaron comportamientos diferenciados. Seria perti-
nente el desarrollo de una investigacion a profundidad so-
bre la ubicacion, que de cuenta de la composicion interna
del periodico y su relacion con las mujeres como tema de
noticia y también con los emisores de las notas.

En el estudio sobre emisores de notas queda como
una de las tareas pendientes la indagacion desde el ambito
laboral. Ello para entender la dindmica de incorporacién fe-
menina —que de acuerdo a la matricula de educacion supe-
rior (Ciencias de la Comunicacion, Periodismo y afines) asi
como la eficiencia terminal de las mismas carreras cuyos
porcentajes favorecen a las mujeres— vy analizar las causas
de por qué esto no se refleja en el &mbito laboral o mas
bien cémo se refleja: en dénde estan las periodistas y en
que niveles de decision dentro del mismo medio. Un estu-
dio donde se senale la participacién diferenciada de las
mujeres en las labores periodisticas de reportaje y edito-
rial. Finalmente, queda como otra tarea pendiente el traba-
jar con el publico lector, para conocer las percepciones del
mismo respecto de los contenidos de la prensa nacional,
sus interpretaciones, la importancia que le otorgan vy los
juicios de valor que al respecto realizan.
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ANEXO 1
PERFILES DE PRENSA

La Jornada

Ano de fundacion: 1984

Director fundador: Carlos Payan Velver
Directora general: Carmen Lira Saade
Tiraje: 110 mil ejemplares

Secciones:

Correo ilustrado
Politica

Editorial
Economia
Opinién

Cultura

La Capital
Cartelera
Sociedad y Justicia
Estados

El Mundo
Deportes



Reforma Corazon de México Milenio Diario

Ano de fundacion: 1993 Ano de Fundacién: 2000
Presidente y Director general: Alejandro Junco de la Vega Fundador: Jesus D. Gonzélez
Director editorial fundador: Ramoén Alberto Garza Presidente: Francisco A. Gonzélez
Consorcio Interamericano de Comunicacion SA de CV Director general: Federico Arreola
Tiraje: de martes a sabado 125 mil; domingo y lunes 135 Grupo Editorial Multimedios

mil Tiraje: 42 mil ejemplares
Secciones Secciones:

e Nacional e México

e Estados e Negocios

e Seccién A. Internacional e Acentos

e Seccion D. Deportes e Fronteras

e Seccion C. Cultura e Horizontes

e (Ciencia e Cultura

e Seccion E. Gente e Contramilenio

e Seccion B. Ciudad

e Negocios
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erios clave oreo de prensa

Reactivo Variable Categorias Codificacion

Campo A

ANEXO 2

Campo B
Campo C
Campo D

Campo E

Campo F

“Sujeto. En este campo se especifica el sexo del protagonista de la nota, ya
sea singular o plural. Por protagonista se entendera a la persona que aparezca en:
orden de prioridad, el titulo y los balazos, en el contenido de la nota.

1. Esta categoria incluye a las instancias ejecutivas, legislativas, judiciales y
los 6rganos federales desconcentrados.
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Reactivo Variable Categorias Codificacion

Campo G

Campo H
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Reactivo Variable Categorias Codificacion

2 En esta categoria se incluye la conformacion de gobiernos (gabinetes,
camaras...).
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Reactivo Variable Categorias Codificacion

54



Reactivo Variable Categorias Codificacion
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Reactivo Variable Categorias Codificacion

Campo |
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Reactivo Variable Categorias Codificacion

Campo J
Campo K

Campo L

Campo M

Campo N

“"Voz. Se sefalaré si el protagonista de la nota participa activamente en la
generacion de la misma, a saber, si se le cita textualmente.
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Presencia de la Red Nacional de Periodistas
Enero 1997-mayo 2000

Nina Robles






Las mujeres al preguntarse

como pasar del discurso a la practica,

se plantearon la necesidad

de formalizar estrategias que permitieran el
empoderamiento de las mujeres,

realizar talleres para concientizarlas

y exigir propuestas especificas

de trabajo con vy para las mujeres.”

Dra. Libertad Landa Hernandez

" "Dialogo con Mujeres”. Diario de Xalapa, 4 de abril de 1998.
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PRESENTACION

La Red Nacional de Periodistas nace del impulso y reto
que se plantedé Comunicacion e Informacion de la Mujer
AC (civac), con el objetivo de crear una red entre las y los
comunicadores que tuviera una vision distinta sobre la con-
dicién que viven las mujeres. Y a partir de sus creacion —
cinco ahos— comienzan a verse los frutos de esta ardua
labor; todo ello se constata ante la creacion de multiples
espacios de analisis e informacién sobre mujeres: periédi-
cos, revistas, suplementos, paginas, columnas y progra-
mas de radio. Lo que presentamos en las siguientes pagi-
nas, tanto en forma de graficas como en tablas, refuerzan
esta expansion de la red.

Es importante mencionar que a nivel nacional el me-
dio de mayor participacién de la Red es el periédico, vea-
mos algunos datos.

e |a Red, con el trabajo de las periodistas, cubre casi el
100% de los estados del pals, sobre todo con periédi-
cos que se distribuyen en los municipios de mayor den-
sidad poblacional, cuya difusion sensibiliza y concientiza
a la poblacién respecto de la condicién femenina. Des-



taca la zona sur del pais (Guerrero, Oaxaca y Chiapas) y
el oriente (Veracruz y Tabasco) con el mayor nimero de
periédicos, revistas, suplementos, paginas, columnas y
programas de radio (véase Gréafica: Espacios de la Red
hasta mayo de 2000).

Cada estado tiene situaciones especificas, por ejemplo
en 1998 proliferé en Guerrero la informacién relaciona-
da con la participacién politica en cuanto a las acciones
afirmativas y la violencia. En Oaxaca, la informacién re-
lacionada con los derechos de la mujer y las acciones
del Estado. En Chiapas la informacién relacionada con
violencia sexual, intrafamiliar y criminalidad, paralelo a
los derechos humanos. El Cuadro: Revistas en que par-
ticipa la Red en los estados, muestra el total de revistas
hasta el ano 2000. El Cuadro: Radio en los estados, con-
tiene los programas por estado, podemos ver que Vera-
cruz, Oaxaca y Chiapas registran el mayor nimero.
Resulta interesante el comportamiento de los temas por
ano, donde se destaca, por ejemplo que en 1998 el tema
de violencia fue preponderante en el aspecto sexual e
intrafamiliar. En 1999 resalta el tema de los derechos
humanos de las mujeres y en el 2000 la participacion de
las mujeres como protagonistas de luchas sociales para
cambiar sus condiciones de vida (véase anexo).

Los reporteros presentan un cambio al escribir notas
descriptivas de sucesos cotidianos locales o cuando
escriben en los suplementos o paginas, generalmente,
en colaboraciéon con las reporteras. En 1998 del 68% de
las notas firmadas el 81% son de reporteras y el 19%
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de reporteros; el 32% restante no refieren ni reportero
ni agencia. Es notable el incremento (més de 50%) de
1997 a mayo 2000 en los periédicos en que participa la
Red, incluyendo suplementos, paginas y columnas con
un crecimiento constante como podemos ver en la Gréa-
fica: Periédicos en que participa la Red por ano.
Merecen un reconocimiento especial por su trabajo: Sil-
via Magally, Sonia del Valle, Gabriela Caballero, Soledad
Jarquin y Erika Cervantes con la columna de “Nueva
|dentidad” que aparece en mas de un estado de la re-
publica. EI 65% del total de notas reconoce a ciMAC como
agencia, de estas 79% sélo cimacy 21% cimAc en enla-
ce con otra agencia. (Ver Cuadro: Fuentes de ciMAC y
alianzas con otras agencias)



Espacios en la Red hast yo de 2000
Periédico
Revista
Suplemento
Columna
Radio
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Periddicos en que participa la Red por ano

—

Fuentes de civac y alianzas con otras agencias

. Nota: Las cantidades de este cuadro corresponden a 1998.
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1997
1998
1999
2000




Nota: Fuentes de los afos 1999 y 2000, que no aparecen en 1998.

Revistas en que participa la Red en los estados




Estado Periédico Publicacion

Coahuila

Durango

CENTRO OCCIDENTE
Guanajuato
CENTRO ESTE

Morelos
Suplementos y paginas por aino
Hidalgo
Accion CIMAC
1997 SUR
1998
1999
2000 Guerrero El Sol de Acapulco Cihuatl
Novedades de
Acapulco Vida y estilo
Suplementos y paginas en los estados
Oaxaca
Estado Periédico Publicacion
Baja California Sur Diario Peninsular Sobre Mujeres ORIENTE
Baja California Norte El Heraldo de Tijuana Mujeres en Accién _
Sonora El Debate Ellos opinan... Ellas también Veracruz Diario de Xalapa Didlogo con mujeres
Nuevo Leon El Porvenir Nosotras Mujer
Tabasco . )
NORTE reflejo de cambio Voces del mundo

Chihuahua Total

|
i
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Estado Periodico Columna

Columnas por afno

1997
1998
1999
2000

Hidalgo

Tlaxcala
SUR

Columnas en los estados Guerrero

Estado Periédico Columna

NOROESTE
Sonora

Mazatlan

NORESTE Oaxaca

Nuevo Ledn

NORTE
Coahuila

San Luis Potosi
CENTRO OCCIDENTE
Guanajuato

Chiapas

CENTRO ESTE
Querétaro
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Estado Periédico Columna Estado Periodico Columna

ORIENTE
Veracruz

Tabasco

PENINSULA DE YUCATAN
Yucatén
TOTAL
Radio en los estados

72




73



Espacios en el Distrito Federal

Periodico Suplemento Columna
Yy pagina
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Frecuencia de temas por afno

DH

PP

MMC

SSR

DSR

PD

1998
1999
2000

1998
1999
2000

1998
1999
2000

1998
1999
2000

1998

1999
2000

1998
1999
2000

1998
1999
2000

1998
1999
2000

1998
1999
2000

ANEXO
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MC

oM

Ed

Em

TFG

v
DH
s
PP
G

Violencia

Derechos humanos
Salud

Participacion politica
Gobierno

MMC Mujer y medios de comunicacién

SSR
DSR
PD
MC
oM
T

C

H
Ed
Em
TFG

|

P
F
D

Salud sexual y reproductiva
Derechos sexuales y reproductivos
Poblacion y desarrollo
Muijeres célebres
Organizacion de mujeres
Trabajo

Cultura

Hombres

Educacién

Empoderamiento

Teoria feminista y de género
Iglesia

Prostitucion

Familia

Deportes
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Tejedoras de la palabra, hablan los medios (primera reimpresion)
se terminé de imprimir en marzo de 2003 en Docu Xystem SA
de CV Centro de soluciones gréafico digitales, Tajin 357, Narvarte,
México DF. El tiraje fue de 100 ejemplares.
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